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ABSTRACT

Analisys of Sa le s Forecas t ing of L’ORЀAL Professionnel Paris Product
in Determining Sales Target at Distributor PT. Dos Ni Roha.
(Case Study Based on Sales Data of 2012 – 2016 at Surabaya Area)

By : Delia Novia Ningrum

This study intend to analyze forecasting sales of L’ORЀAL
Professionnel Paris product to determine the company’s sales target. Sales
forecasting is done using Naïve method and Simple Average method, to
measure the accuracy level in forecasting using Mean Square Error. So there
will get the most appropriate forecasting method and can be used by the
company. The sample for this research is sales data from three products of
L’ORЀAL Professionnel Paris in 2012until 2016.

Result : The metodh of Simple Average on textur product has smaller
deviation error value campared to using Naïve method but in Coloring and
Haircare product the error value of Naïve method is smaller than Simple
Average method.

Conclusion : Simple Average method is more appropriate for
forecasting data varies seasonally.

Keyword : Forecasting, Error, Time Series, Coloration, Haircare, and
Textur.
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ABSTRAK

ANALISIS PERAMALAN PENJUALAN PRODUK L’ORЀAL
PROFESSIONNEL PARIS DALAM MENENTUKAN TARGET
PENJUALAN PADA DISTRIBUTOR PT. DOS NI ROHA
(Studi Kasus Berdasarkan Data Penjualan Tahun 2012-2016 di Wilayah Surabaya)

Oleh : Delia Novia Ningrum

. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis peramalan penjualan produk
L’ORЀAL Professionnel Paris untuk menentukan target penjualan
perusahaan. Peramalan penjualan dilakukan dengan menggunakan metode
Naif dan metode Simple Average, untuk mengukur tingkat akurasi dalam
peramalan menggunakan metode Mean Square Error. Sehingga akan
didapatkan metode peramalan yang paling tepat dan dapat digunakan
perusahaan. Sampel dalam penelitian ini merupakan data penjualan dari tiga
produk L’ORЀAL Professionnel Paris tahun 2012 hingga tahun 2016.

Hasil Penelitian : Metode Simple Average pada produk Textur
memiliki nilai penyimpangan/error lebih kecil dibandingkan dengan
menggunakan metode Naif, namun pada produk Coloring dan Haircare nilai
error metode Naif lebih kecil dibandingkan dengan metode Simple Average.

Kesimpulan penelitian : Metode Simple Average lebih tepat
digunakan untuk peramalan data bervariasi musiman.

Kata kunci : Peramalan, Error,Time Series, Coloration, Haircare, dan
Textur.
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